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FIGHTING ONLINE COUNTERFEITING IN THE AGRI-FOOD INDUSTRY

Valorizzazione e tutela delle eccellenze
dell’agroalimentare italiano nel mondo:
in Internet grandi opportunita ed importanti sfide

di Giuseppe Provera, Partner e Amministratore Unico, CONVEY Srl

E’ un grande onore per me - fondatore della
CONVEY Srl promotrice di quest’opera - apri-
re la 15° edizione della Guida Convey-Italia-
Oggi, sia per 'importante traguardo raggiun-
to dalla pubblicazione, sia perche i contenuti
di questo numero speciale sono stati pensati e
realizzati in funzione e in onore di EXPO Mi-
lano 2015. Infatti, oltre ad essere presentati
anche in lingua Inglese, sono focalizzati sulla
complessa problematica della difesa delle no-
stre eccellenze dell’'agroalimentare e del vino
- orgoglio dell’agricoltura e dell'industria ita-
liane nel mondo — e tengono conto delle nuove
problematiche del “mercato virtuale” generato
da Internet e dalle-Commerce in fase di dina-
mico sviluppo a livello internazionale.

Avendo l'obbiettivo di divulgare — anche in
sinergia con le Istituzioni - cultura della Pro-
prieta Industriale ed Intellettuale con taglio
molto concreto finalizzata alle Imprese e alle
loro Organizzazioni, privilegiamo qui il tema
della “tutela del cibo vero” (prendendo in pre-
stito il termine dal recente Forum Internazio-
nale al Parco Tecnologico di Lodi nel marzo
2015 promosso dal Ministero delle politiche
agricole alimentari e forestali) puntando in
primis sugli aspetti della tutela dei segni di-
stintivi e, in particolare, delle Indicazioni Ge-
ografiche e delle Denominazioni di Origine.

Mentre scrivo questa breve nota introdutti-
va, a Ginevra i negoziatori dei diversi Paesi,
dopo anni di discussione, approvano la revi-
sione del sistema internazionale delle regi-
strazioni per la protezione delle Indicazioni
Geografiche e delle Denominazioni di Origine
(the Geneva Act of the Lisbon Agreement — 20
Maggio 2015), atto che dovrebbe ulteriormen-
te rafforzare il quadro di riferimento per le
eccellenze italiane dell’agroalimentare e dei
vini ed un miglior coordinamento con le nor-
mative nazionali ed internazionali sui mar-
chi. Questa coincidenza, accompagnata dal
positivo avvio a Milano di EXPO 2015 con la
sua speciale missione “Nutrire il pianeta, ener-
gia per la vita”, ci paiono un positivo auspicio
per gli obiettivi divulgativi di questa pubbli-
cazione, non solo in Italia.

Venendo brevemente ai contenuti dell’'opera,
dapprima sono presentate le Istituzioni pub-
bliche Italiane che, a livello di governo cen-
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trale, sovraintendono, coordinano e control-
lano gli ambiti agro-industriali citati. Suc-
cessivamente, si approfondiscono le normati-
ve di riferimento nazionali ed internazionali
sulla P.I. a difesa delle produzioni di quali-
ta, si affrontano gli aspetti pit problematici
per le eccellenze del cibo e del vino derivanti
dal rilascio dei nuovi Top Level Domain ge-
nerici (new gTLD) da parte dell’attuale “In-
ternet Governance” e si portano indicazioni
e consigli concreti sul quadro normativo per
I'esportazione e il riconoscimento in Cina di
prodotti agroalimentari a IG. Detto capitolo
& aperto da uno specifico richiamo alla “Car-
ta di Milano” a significare 'importanza che
attribuiamo alla medesima e, in particolare,
al Punto 1 “... considerare il cibo un patrimo-
nio culturale e in quanto tale difenderlo da
contraffazioni e frodi, proteggerlo da inganni
e pratiche commerciali scorrette, valorizzarne
lorigine e originalita con processi normativi
trasparenti...”.

Sono poi riportati due studi originali, il
primo sui risultati di una nostra pre-anali-
si sui vini italiani a DO presenti su Alibaba.
com, piattaforma cinese leader mondiale del
B2B; il secondo, dedicato all’innovativo “Si-
stema di Internet Brand Intelligence” realiz-
zato da CONVEY per la tutela e la valoriz-
zazione internazionale dell’Aceto Balsamico
di Modena IGP. 11 quadro ¢ poi arricchito da
diverse esperienze e testimonianze in tema
di contrasto alla contraffazione in Internet di
Istituzioni Pubbliche, Associazioni e Federa-
zioni di imprese e di agricoltori. Concludono
l'opera diversi casi ed analisi di Consulenti
in P.I. ed Avvocati su molteplici temi di tute-
la di titoli di P.I., anche sulla Rete. La Guida
Convey-ItaliaOggi 2015 ospita poi un inserto
speciale sulla P.I. in Italia, con un orga-
nizzato inventario delle migliori capacita di
consulenza tecnica e legale in P.I. distribuite
sull’intero territorio nazionale, organizzate
per provincia.
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