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La presente Guida, edizione 2015, è stata realiz-
zata da CONVEY Srl di Torino sulla base del 
know-how nei campi della P.I. e della lotta alla 
contraffazione in Internet e grazie alla preziosa 
collaborazione di importanti operatori pubblici e 
privati. Per questo, si ringraziano le seguenti Isti-
tuzioni: il MiSE e la Direzione Generale ‘Lotta 
alla contraffazione-Ufficio Italiano Brevetti 
e Marchi’ (per la collaborazione scientifica e per il 
sostegno ad una più ampia diffusione della pub-
blicazione alle principali Federazioni Industriali, 
Artigiane ed Agricole, alle Associazioni Nazionali 
di categoria, ai Consorzi di Tutela IG/DO, nonché 
a tutte le Delegazioni dei Paesi presenti ad EX-
PO Milano 2015), con il Direttore Generale Avv. 
Loredana Gulino, il Dirigente Div. III - Politiche 
per la lotta alla contraffazione Dr.ssa Francesca 
Cappiello e il Dirigente Div. I - Affari generali Dr. 
Francesco Morgia; la Commissione di inchiesta 
per i fenomeni della contraffazione, pirate-
ria in campo commerciale e commercio abu-
sivo - Camera dei Deputati, con il Presidente 
On. Mario Catania e i collaboratori Dr.ssa Anto-
nella Rondinone e il Dr. Patrick Paris; il CNAC – 
Consiglio Nazionale Anti Contraffazione, con 
il Presidente Sen. Simona Vicari, Sottosegreta-
rio di Stato per lo Sviluppo Economico, nonché la 
Dr.ssa Francesca Arra del Segretariato Generale 
del CNAC presso il MiSE;  il MiPAAF - Diparti-
mento ICQRF, con Capo Dipartimento Dr. il Ste-
fano Vaccari e i funzionari Dr. Fabrizio Gualtieri e 
Dr. Bartolomeo Filadelfia; il MiPAAF - Direzio-
ne Generale per la promozione della qualità 
agroalimentare e dell’ippica con il Direttore 
Generale Dr. Emilio Gatto e il funzionario Dr. Vin-
cenzo Carrozzino; l’Agenzia delle Dogane e dei 
Monopoli, con il Dr. Edoardo Francesco Mazzilli 
(Ufficio investigazioni), il Dr. Rocco Antonio Bur-
do (Ufficio Intelligence) e la Dr.ssa Alessia Maria 
Sciallis (Ufficio Intelligence - Capo Reparto Vio-
lazioni Agroalimentari); la Guardia di Finan-
za, con il Gen.D. Gennaro Vecchione Comandan-
te delle Unità Speciali,  il Col. T.ISSMI Vincenzo 
Tuzi Comandante Gruppo Marchi, Brevetti e P. 
I. - Nucleo Speciale Tutela Mercati e il T.Col Pie-
tro Romano Comandante 2a Sezione del Nucleo 
Speciale Tutela Mercati; l’ICE - Agenzia per la 
promozione all’estero e l’internazionalizza-
zione delle imprese italiane, con il Presidente 
Riccardo Maria Monti, il DG Dr. Roberto Luon-
go, il Dirigente ‘Ufficio di Coordinamento Impre-
se e Istituzioni’ Dr. Aniello Musella e il collabora-
tore Dr. Augusto Di Giacinto, il Dirigente ‘Ufficio 
agroalimentare e vini’ Dr. Roberto Lovato; l’Isti-
tuto Superiore delle Comunicazioni e delle 
Tecnologie dell’Informazione (ISCOM) del 
MiSE, con il DG  Dr.ssa Rita Forsi e la Respon-
sabile Segreteria Dr.ssa Claudia Passaro.

Venendo poi alle Associazioni, Federazioni e al-

tri Operatori che hanno collaborato ai contenuti 
scientifici, si ringraziano nell’ordine di pubblica-
zione dei relativi contributi: il Centro Studi An-
ticontraffazione, con il Presidente Avv. Danie-
la Mainini, il DG Dr. Roberto Poli  e il Direttore 
Comitato Scientifico Prof. Avv. Cesare Galli; la IP 
KEY (“IP: Key to Sustainable Competitiveness”) 
di Pechino/Alicante, con l’Avv. Davide Follador 
Long-Term Expert; l’AICIG – Associazione Ita-
liana Consorzi Indicazioni Geografiche con 
il Presidente Dr. Giuseppe Liberatore, il Segreta-
rio Generale Avv. Pier Maria Saccani e il membro 
del Consiglio Direttivo Avv. Federico Desimoni; la 
FEDERDOC - Confederazione Nazionale dei 
Consorzi volontari per la tutela delle deno-
minazioni di origine, con il Presidente Dr. Ric-
cardo Ricci Curbastro, il DG Dr. Pasquale De Meo 
e  il Direttore Esecutivo Dr.ssa Cristiana Tirabo-
vi; l’ISIT – Istituto Salumi Italiani Tutela-
ti, con il VP Dr. Lorenzo Beretta, il Direttore Dr. 
Gianluigi Ligasacchi e il Funzionario Dr. Andrea 
Aiolfi; la FEDERALIMENTARE - Federazio-
ne Italiana dell’Industria Alimentare, con il 
Presidente Dr. Luigi Pio Scordamaglia  e il Re-
sponsabile ‘Promozione e Internazionalizzazione’ 
Dr. Giovanni Delle Donne; la Confederazione 
Italiana Agricoltori (CIA), con il Presidente 
Dr. Secondo Scanavino, il Responsabile Relazio-
ni Esterne Dr. Alberto Giombetti, la Responsabi-
le Ufficio Internazionale Dr.ssa Cristina Chirico 
e la collaboratrice Dr.ssa Eleonora Della Noce; la 
Confederazione Nazionale Coldiretti, con il 
Presidente Ing. Roberto Moncalvo, il Responsabile 
‘Area Ambiente e Territorio’ Prof. Stefano Masini e 
il Responsabile dell’’Osservatorio sulla criminalità 
nell’agricoltura e sul sistema agroalimentare’ Dr. 
Massimo Ferraro; la Confederazione Generale 
dell’Agricoltura Italiana – Confagricoltura, 
con il Presidente Dr. Mario Guidi e, per l’Ufficio 
Stampa, la Dr.ssa Gabriella Bechi e la Dr.ssa Eli-
sabetta Tufarelli.

Si ringraziano inoltre le Società di Consulen-
za in Proprietà Industriale e gli Studi Legali 
specializzati in P.I. che hanno collaborato a que-
sta 15° edizione, anche con contenuti scientifici.

Infine, un sincero ringraziamento al Dr. Marino 
Longoni, Condirettore di ItaliaOggi - da ben 15 
anni partner di CONVEY nella pubblicazione e di-
stribuzione della Guida - e alla Dr.ssa Alessandra 
Malpezzi, Product Manager di ItaliaOggi. 

In ultimo, nello staff Convey, uno speciale rin-
graziamento al Dr. Silvano Bosia, al Dr. Marco 
Bruno e alla Dr.ssa Gessica Sciortino.

La presente pubblicazione è proprietà in-
tellettuale di CONVEY Srl di Torino – Tutti 
i diritti riservati ©

Ringraziamenti
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FIGHTING ONLINE COUNTERFEITING IN THE AGRI-FOOD INDUSTRY

E’ un grande onore per me - fondatore della 
CONVEY Srl promotrice di quest’opera - apri-
re la 15° edizione della Guida Convey-Italia-
Oggi, sia per l’importante traguardo raggiun-
to dalla pubblicazione, sia perchè i contenuti 
di questo numero speciale sono stati pensati e 
realizzati in funzione e in onore di EXPO Mi-
lano 2015. Infatti, oltre ad essere presentati 
anche in lingua Inglese, sono focalizzati sulla 
complessa problematica della difesa delle no-
stre eccellenze dell’agroalimentare e del vino 
- orgoglio dell’agricoltura e dell’industria ita-
liane nel mondo – e tengono conto delle nuove 
problematiche del “mercato virtuale” generato 
da Internet e dall’e-Commerce in fase di dina-
mico sviluppo a livello internazionale. 

Avendo l’obbiettivo di divulgare – anche in 
sinergia con le Istituzioni - cultura della Pro-
prietà Industriale ed Intellettuale con taglio 
molto concreto finalizzata alle Imprese e alle 
loro Organizzazioni, privilegiamo qui il tema 
della “tutela del cibo vero” (prendendo in pre-
stito il termine dal recente Forum Internazio-
nale al Parco Tecnologico di Lodi nel marzo 
2015 promosso dal Ministero delle politiche 
agricole alimentari e forestali) puntando in 
primis sugli aspetti della tutela dei segni di-
stintivi e, in particolare, delle Indicazioni Ge-
ografiche e delle Denominazioni di Origine.

Mentre scrivo questa breve nota introdutti-
va, a Ginevra i negoziatori dei diversi Paesi, 
dopo anni di discussione, approvano la revi-
sione del sistema internazionale delle regi-
strazioni per la protezione delle Indicazioni 
Geografiche e delle Denominazioni di Origine 
(the Geneva Act of the Lisbon Agreement – 20 
Maggio 2015), atto che dovrebbe ulteriormen-
te rafforzare il quadro di riferimento per le 
eccellenze italiane dell’agroalimentare e dei 
vini ed un miglior coordinamento con le nor-
mative nazionali ed internazionali sui mar-
chi. Questa coincidenza, accompagnata dal 
positivo avvio a Milano di EXPO 2015 con la 
sua speciale missione “Nutrire il pianeta, ener-
gia per la vita”, ci paiono un positivo auspicio 
per gli obiettivi divulgativi di questa pubbli-
cazione, non solo in Italia.

Venendo brevemente ai contenuti dell’opera, 
dapprima sono presentate le Istituzioni pub-
bliche Italiane che, a livello di governo cen-

trale, sovraintendono, coordinano e control-
lano gli ambiti agro-industriali citati. Suc-
cessivamente, si approfondiscono le normati-
ve di riferimento nazionali ed internazionali 
sulla P.I. a difesa delle produzioni di quali-
tà, si affrontano gli aspetti più problematici 
per le eccellenze del cibo e del vino derivanti 
dal rilascio dei nuovi Top Level Domain ge-
nerici (new gTLD) da parte dell’attuale “In-
ternet Governance” e si portano indicazioni 
e consigli concreti sul quadro normativo per 
l’esportazione e il riconoscimento in Cina di 
prodotti agroalimentari a IG. Detto capitolo 
è aperto da uno specifico richiamo alla “Car-
ta di Milano” a significare l’importanza che 
attribuiamo alla medesima e, in particolare, 
al Punto 1 “... considerare il cibo un patrimo-
nio culturale e in quanto tale difenderlo da 
contraffazioni e frodi, proteggerlo da inganni 
e pratiche commerciali scorrette, valorizzarne 
l’origine e originalità con processi normativi 
trasparenti…”.

Sono poi riportati due studi originali, il 
primo sui risultati di una nostra pre-anali-
si sui vini italiani a DO presenti su Alibaba.
com, piattaforma cinese leader mondiale del 
B2B; il secondo, dedicato all’innovativo “Si-
stema di Internet Brand Intelligence” realiz-
zato da CONVEY per la tutela e la valoriz-
zazione internazionale dell’Aceto Balsamico 
di Modena IGP. Il quadro è poi arricchito da 
diverse esperienze e testimonianze in tema 
di contrasto alla contraffazione in Internet di 
Istituzioni Pubbliche, Associazioni e Federa-
zioni di imprese e di agricoltori. Concludono 
l’opera diversi casi ed analisi di Consulenti 
in P.I. ed Avvocati su molteplici temi di tute-
la di titoli di P.I., anche sulla Rete. La Guida 
Convey-ItaliaOggi 2015 ospita poi un inserto 
speciale sulla P.I. in Italia, con un orga-
nizzato inventario delle migliori capacità di 
consulenza tecnica e legale in P.I. distribuite 
sull’intero territorio nazionale, organizzate 
per provincia.

Valorizzazione e tutela delle eccellenze  
dell’agroalimentare italiano nel mondo:  

in Internet grandi opportunità ed importanti sfide

di Giuseppe Provera, Partner e Amministratore Unico, Convey Srl


